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Marketmg Au menta de l 11% 1[ budget de le 1mprese destmato a questo tlpo d1 comunicazione

Gli eventi festeggiano il mlhardo

[1 mercato € conteso da operatori italiani e multinazionali
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Enrico Netti

- Vale 1100 milioni, contro i
96odel 2005, il mercatoitaliano de-
gli eventl, con una crescita pari
all'u per cento. Glieventisiconfer-
mano uno strumento dicomunica-
zione moltoutilizzato dalle impre-
se per promuovere I'immagine
aziendale, un prodotto o un servi-
zio, piuttosto che fidelizzare i
clientioincentivare il personale.

«Eunmercatoche dacmque an-
niein crescitasensibile e piuazien-
de credono nella spettacolarizza-
zione della strategia di comunica-
zione— diceil 44enne Marco Bali-
ch, a.d. del gruppo FilmMaster
nonché produttore e direttore arti-
stico delle cerimonie di Torino
2006—. Lanostrasocietanel 2007
realizzeraun 60% digrandieventi
internazionali e un 40% attivita

corporate per clienti e istituzioni
italiane».lLarealizzazione delle ce-
rimonie olimpiche ha accreditato
K Events, societa del gruppo, sul
mercati internazionali dominati
dalle strutture americane. «Difat-
to1Giochi hanno certificato lano-

stra capacita di gestire la grande
complicazione di un evento che
racchiude tutte le varabili, dalla
diretta tvin mondovisione al pro-
tocolloversoicapidistato presen-
ti» ricorda Balich. Il team di K
Events sta preparando la conven-
tion Dhi, una festa per Intimissi-
mi, lo spettacolo sotto le piramidi
concui Naguib Sawiri, patrondel-
la Orascom, celebrerai 5o milioni
di client1, un grande evento 1n Qa-
tar e l'allestimento di uno show
acrobatico permanente per 1l casi-
no «New York New York» diSin-
gapore, «business da 89 milioni di
dollari vinto dopo le Olimpiadi
mentre slamo in gara per uno spet-
tacolo permanente da 64 milioni
ad Abu Dhabi». E i conti 20006 del
gruppo COrrono verso 1 68-70 mi-
lioni, di cui circa il 40% realizzato
conglieventi,ed entroil 2008 Bali-
ch punta ai 100 milioni di ricavi
prevedendo «un’esplosione di

. questo business».

Parere condiviso da Andrea

Baccuini, 33anni, direttore creati-
vo di "It’s Cool" che_sottolinea

«con gl eventi si puo ottenere
una performance anche in termi-
ni di vendite e di notorieta». Se-
condo lui gli investimenti s1 stan-
no lentamente spostando verso
gli eventi, le aziende si convinco-
nodelmezzoe cosiilmercatocre-
scera a due cifre per molti anni. ]
ricavi 2000 dell’agenzia dovreb-
bero essere di15 milioni {(erano 11
nel 2005). Tra gli eventi in cantie-
re c’euntour sullaChampion Lea-
gue per Vodafone e Sky, uno per
il gruppo Siemens Italia e I'agen-
ziastapartecipandoa9gare. Infa-
se di start-up la controllata spa-
enola"Too cool".

Il fermento del mercato ¢ te-
stimoniato, tra le altre cose, an-
che dall’apertura di sezioni spe-
cializzate di grandi agenzie di
pubblicita: tra le ultime quella
del gruppo Publicis con la divi-
sione Events Italia.

«Una volta 'evento faceva im-
magine, orasideve razionalizzare
il budget con campagne integra-
te» rimarca Francesco Moneta,
presidente di Egg eventl, che ter-
mineral’anno conricaviper1,smi-

lioni mentre nel2007sipuntaaun
+30% di crescita. Giovedi scorso
Monetahavinto il progetto «Casa
Modigliani» che portera perma-
nentemente in Italia ' Archivio le-
gale Amedeo Modigliani, svilup-
pando I'evento anche a livello in-
ternazionale mentre Ievento
«Bocconi Sport Days» ha ricevu-
to il premio Assorel nella catego-
ria Comunicazione Interna.

Dietro il successo del Camel
Trophy c’era Aurelio Girellidicui
e stato Event manager mentre og-
gi € vice presidente del gruppo
Fma, che terminera il 2006 conun
fatturato di 13-14 milioni, +17%
sull’anno precedente. «INel primi
anni’80 ilmercato eraquasi vergi-
ne — osserva— oggiunastrategia
di marketing ha bisogno di eventi
legati ad un mix di attivita per raf-
forzare la comunicazione restan-
do coerenti con il prodotto o 1l
messaggioy». Girelli si dice soddi-
sfatto del'andamento del merca-
to e I'agenzia sta sviluppando, tra
['altro, una operazione che durera
per tutto il 2007 per un prodotto
dellaDanone.

enrico.netti@ilsole24ore.com
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TRA SPORT E SHOW

Il business e sostenuto

da grandi happening

come le Olimpiadidi Torino
ma anche dalle presentazioni
di nuovi prodotti
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1.100 milioni ©

Il mercato nel 2006

business deglieventisecondoil
«Monitor degli eventiin Italia»
realizzato da Astra per Adc,
Agenzia della comunicazione

+7%

La crescita attesa

Nel prossimo biennio sistima
cheiltrend dicrescita su base
annuasara del7 per cento. Nel
2008 il business dovrebbe
toccarei1.330 milion

70,4%

It lancio di nuovi prodotti

Le aziende investiranno nel
prossimo triennio in guesto
mezzo soprattutto perillancio
di nuovi prodotti e servizi

17,2%

| L’importanza della location

| a perfetta riuscita dell’evento
dipende da un mix di element;
che spaziano dalla location
(17,2%) alla creativita e
originalita alla pariconi
contenuti, entrambial 16,7%, e
alla scelta dell’agenzia (5,4%)

E quantovale nel nostro Paeseiil |
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éz,*'iéndag%ﬁ%@ Il bilancio 2006

Auto e Tlc i big spender

ma avanzano le Pmi

Traibigspender nel setto-
re degli eventl ci sono soprat-
tutto le imprese automobilisti-
che e delle telecomunicazioni.
Ma avanza anche il segmento
celle piccole e medie imprese
italiane, che non potendosiper-
rmettere le piil costose campa-
ene pubblicitarie in tv, scelgo-
rio gli eventi sul territorio per
ottenere piu visibilita.

E quanto sostiene Salvatore
Sagone, presidente della Adc,
Agenzia di comunicazione
commentando la seconda edi-
zione dell’indagine «Il merca-
to italiano degli eventi. Ten-
clenze, prospettive e operato-
ri» realizzata da Astra.

Laricercafotografail merca-
to italiano degli eventi e verra
presentata il prossimo 9 no-
vembre a Milano in occasione
di Visual Communication.

«E un segmento che sta en-
trando 1n una fase di maturita
-— sottolinea Sagone — la cul
crescita potrebbe sottrarre in-
vestimentiad altre forme di co-
rnunicazione». La piu svantag-

giata sarebbe la pubblicita tra-
dizionale (63,3% delle rispo-
ste), ma anche le sponsorizza-
zioni (21,2%), le fiere (15,2%), le
promozioni (9,1%) per finire
con pubbliche relazioni e di-
rect marketing ex aequo con il
0,1 per cento.

Le imprese interpellate ri-
tengono che la maggior parte
degli eventi che verranno rea-
lizzatl nel prossimo triennio
sara a supporto del lancio di
nuovi prodotti e servizi, se-
guono le attivita interne
(57,19%), le convention azienda-
li (54,29), congressi e conve-
eni (51,7%), gli eventirivolti al
canale (41,4%) per finire coni
tour e gli eventi itineranti (36
per cento).

Secondole stime degli opera-
tori, le aziende che investono
in questo comparto investiran-
no risorse per un budget com-
plessivo di 1,3 miliardi di euro
gia nel 2008, con una crescita
nel prossimo biennio del 7 per
cento annuo.

E.N.

Itinerante. Il tour «Incredibly Mini» detla Bmw tocchera diverse citta

Il trend

Investimenti in eventi, in Itaha,
in milioni di euro
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